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https://www.linkedin.com/company/svendborgevent/?originalSubdomain=dk

VI ER HELE BYENS
EVENTKONTOR

HISTORIEN BAG SVENDBORGEVENT

SvendborgEvent blev etableret i 2014 og
blev operationel fra den 1. januar 2015.
Formalet var at tjene byens kommercielle,

kulturelle og kommunale interesser ved at
tiltreekke et mangfoldigt udvalg af events

til Svendborg. Grundleeggende skulle det
give Svendborgs event- og kulturmltlatlver
et markant fagligt Igft. R

Erhvervsforum Svendborg

Shopping Svendborg Hotelgruppen

Det har vi siden da arbejdet for hver eneste
dag. SvendborgEvent opererer inden for
rammerne af eventplanleegning,
turistservice, erhvervsturisme samt
profilering og branding af Svendborg, med

_ seerligt fokus pa lokal forankring,
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EVENTLOCATION 72 ,
ISVENDBORG / VT

A
Visit Svendborg

i % '
i Maritimt Center Danmark

:. N : ‘ \ '\. . N
4 Shopping Svendborg svendborg Bycenter SVEND Filmdage
Sv I-IIUDUHG LA 1 N |

SvendborgEvent driver seks enheder: VisitSvendborg, Eventlocation Svendborg og
Maritimt Center Danmark er inkorporeret i SvendborgEvent, mens SVEND Filmdage,

Svendborg Bycenter og Shopping Svendborg har sin egen bestyrelse og vedtaegter.
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"W EN UNIK KONSTELLATION 66

SvendborgEvent er en|
aktiv deltager i byens|
udvikling og kulturliv 6

tiltreekke og skabe eventsi Svendborg. VvV
uddeler gkonomisk stgtte til
eventarranggrer gennem
SvendborgEvents ‘Eventpuljen’, og vi
bidrager med viden og samarbejde - altid
med henblik pé at skabe sterst mulig
veerdi for Svendborg.

Konstellationen SvendborgEvent
er helt unik, og udover at sikre en
mangfoldighed af events i og omkring
byen, spiller synergien mellem vores
organisationer en vaesentlig faktori alt, =
hvad vi laver. S

-

= Ved at samle ressourcer og ekspertise pa
tveers er vii stand til at realisere stgrre
'visioner end ellers. For SvendborgEvent
er ikke bare en passiv facilitator, men
s takket veere den unikke konstellation
tveertimod en utrolig aktiv deltager i

byens udvikling og kulturliv.
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SVENDBO RGEVENT VI UDDELER ARLIGT

—_— » P ‘4”“? Q 1MIO. ARRANGEMENTER, IS
4 EVENTPULJEN .““‘ r DER SKABER V/RDI
- | g~ INDENFOR: j?f?
1]

“= Hvert ar uddeler vi 1 mio. kr. i statte til mgu——rgm | 1§ R "4A" 4L - W

arranggrer og begivenheder, der fglger | *“”’* gy 2 B g JQ'
— DROB-modellen som grundlag for TN N B o B :':\
tildeling af midler. Denne model er altid “ETESm 4, | M s PR | =)
udgangspunktet for uddeling af statte. ey = [eaa | A
Det betyder, at stgttemodtageren skal o S SRS ol , ==
skabe veerdiinden for detailhandlen, A ' 4 W
restaurationsbranchen, B - : : :
overnatningssektoren og/eller bidrage til - Z &
"Bl cn styrkelse af det positive omdgmme
for Svendborg (brandlng) C_) » f
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12023 STOTTEDE VI

FOLGENDE EVENTS
GENNEM EVENTPULJEN

= SVEND FILMDAGE _5 |
== SANKT HANS PA SVENDBORG HAVN CYKELTUTTENS CYKELFESTIVAL
| " ~ KULTURNATTEN e - _ DEN SYDFYNSKE OPERA FESTIVAL
'HENRY RASMUSSEN MEMORIAL CUP “'%1 _ T SKAK LARINGSFESTIVAL =

RESONANS

» R — :

- VESTCUP RULLESKI EEi=s --«_.‘,#ﬂ:_;_;w;.! | - DM | PONYDRESSUR |
y SVENDBORG VINTERREVY = - i S DM | SKAK e

GRAN FONDO

FYN RUNDT FOR BEVARINGSV/ERDIGE SKIBE

ABLERAS -

JULEMANDEN KOMMER SEJLENDE

MTB BISSEN

-

LIVE VALDEMARKS SLOT

FLY IN BIO

DEN SYDFYNSKE OPERAFESTIVAL
HERFRA HVOR VI STAR
SVENDBORG BEACH THROWDOWN
SEJLSPORTSLIGAEN
SILVERRUDDER

BRIDGEFESTIVAL

KULINARISK FODEVAREMARKED
FIGHT NIGHT
KULINARISK JULE FODEVAREMARKED

SVENDBORG
EVENT
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1\3; Udover at uddele skonomisk stotte, Al T“. SVENDBOR FOR ALLE AL
_:1' hjeelper vi ogsa event- og =N =i - o ARRANGﬁRER V| "“J =.‘{
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¥ arrangementsarranggrer med at opna ,
ﬂxﬂ succes gennem vidensdeling og udlan af
materialer. Vi radgiver, yder sparrlng,
anbefaler, hjeelper videre, sikrer e
% tilladelser, koordinerer, etablerer :
= forbindelser til andre K=Vl E
| ’samarbejdspartnere og understcatte

&8 forskellige tiltag. il \
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Dette indebeerer, at vi opretholder engd

/ teet dialog med adskillige mteressenter

B Vores engagement i radgivning og.
| vejledning forbliver relevant ved at vi &
konstant er opdaterede, har fingeren pa 4

[l pulsen og ops@ger viden. Samtidig
opretholder vi et neert samarbejde med
Svendborg Kommune inden for Erhvery,
Kultur samt Miljg og Teknik.

| ETABLERER FORBINDELSER
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EKSEMPEL PA SPARRING:
SVENDBORG BEACH

THROWDOWN m

Efter at have overvejet sit fitnessevent i
| halvandet &r, henvendte Dina Nielsen sig _
til os for at fa assistance med at
omseaette hendes mange ideer til
¥ virkelighed. Udover gkonomisk stgtte,
modtog Dina know-how-hjeelp til at
organisere og gennemfgre MR
|arrangementet.
1

o1t KNOW-HOW:

OVERBLII—( OVER EVENTET, BL.A. ARBEJDSKRAFT, CVR-REGISTRERING OG L@NPOSTER
INFORMATION OM BRUGEN AF CHRISTIANSMINDE TIL AFHOLDELSE AF ARRANGEMENTET
VEJLEDNING OMKRING N@DVENDIGE TILLADELSER, HERUNDER ANS@GNINGER TIL POLITIET
SPARRING VEDROQRENDE BUDGETLAGNINGE = 11. 1 ar i
SPARRING | FORBINDELSE MED UDARBEJDELSE AF FONDSANS@GNINGER
RADGIVNING OMKRING MULIGE LOKALE SPONSORATER oG SAMARBEJDSPARTNERE

ll‘

EVENTET BLEV
M DANMARKS
ST@RSTE AF SIN

SLAGS, OG HAVDE 1.000 BES@GENDE
| -

NN /

OG VENDER TILBAGE 1 2024 IGEN MED
~gr ENDNU STORRE AMBITIONER




BRANDING AF
SVENDBORG

EN STARK SYNERGI MELLEM
VORES ORGANISATIONER

Hovedmalet er at
preesentere “Det gode liv”
som Svendborgs
karakteristiske kendetegn

| 2023 har vi fastholdt malrettet fokus
pa at styrke den positive branding af
Svendborg bade lokalt, nationalt og
internationalt, og bdde med stort
fokus pa turisme og erhvervsturisme.o
- -
Omtale af Svendborg i medierne og pa
eksterne platforme er en afggrende N
del af vores brandingstrategi Vi
bestraeber os pa, at enhver form for|> éﬁ;\%
ekstern kommunikation er dybt =
:forankret i den steerke kernefortaelllng \ athe

om Svendborg, hvor hovedmélet er at oy O 2

praesentere "Det gode liv' som vores L.fL )L ()
W= karakteristiske kendetegn. Derfor er 0\1

dette ogsa udgangspunkt for O~ o 300

kommunikationen pé alle de kanaler, vi L5 S (}:" N
driver. L 1L ‘L o
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BRANDING AF
SVENDBORG

EGNE KANALER

ET SAM LE 23 m1 FORDELT PA

Vi benytter en bred vifte af FOLGERANTAL pA oo
kommunikationskanaler, herunder syv

hjemmesider og 14 SoMe-profiler, for at
styrke Svendborgs overordnede branding.

Hver kanal og afsender har sine egne

malgrupper og budskaber, hvilket 1 015 300
naturligvis kreever individuelle R EKKEVIDDEEA FAGEBOOK OG
kommunikationsstrategier. INSTAGRAM

Vores tilstedeveerelse pa tveers af alle

SoMe-profiler i 2023 havde en raeekkevidde

pa 1.015.300, og hjemmesiderne havde 182 342

%ﬁ;ﬂ:tnsammen 182.342 besggende. Det betad = e 32"\',‘35555"“
o .'_, at visamlet set ndede ud til neesten 1,2 & e HJEMMESIDER &=
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EKSTERNE KANALER /

I o
Brandingen gennem eksterne kanaler
spiller en afggrende rolle i brandingen af

Svendborg. j 1/3; .- /! i ﬁ

Det betyder meget, nar treeskibet Aron
indtager en fremtraedende plads i
National Geographic Traveller magazine
UK, ALT For Damerne udarbejder en
I sommerguide til Svendborg, nar Femina
sknver en artikel om gratls-H
I| menstruatlonsprodukter pa Hansted lee,w—w
| og nar SVEND heedersgeest, Susanne Bier,
deler oplevelser af den hyggelige IR
stemning i Svendborg i bedste sendetid i
Aftenshowet. Endvidere, nar en stor, -
international influencer begejstret il
proklamerer "Fell in love with a small town N
;,,f called Svendborg..." pa Instagram '
A/ _KE BN Y TR
'Det er i sddanne eksempler, at styrkerne [
4 forteellingen om ‘Det gode liv’ treenger B
|gennem hos en bred modtagergruppe
pa tvaers af medleplatforme

%"-k

megoosta
Svendborg

e e e e T T T e e e SR e
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ja round the Soutt
glimpse of Danis
Nlﬂurfu! port town
el | and sea shantles
1 ds

e e T e
e
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Synes godt om fra yaryrreyes og andre

megoosta Fell in love with a small town called
Svendborg @ hardly any tourist come by here so it
was nice to experience it all for ourselves @


https://www.nationalgeographic.com/travel/article/learn-to-sail-denmark-south-funen-archipelago
https://www.nationalgeographic.com/travel/article/learn-to-sail-denmark-south-funen-archipelago
https://www.alt.dk/artikler/svendborg-guide
https://www.femina.dk/sundhed/til-den-her-festival-kan-du-faa-gratis-menstruationsprodukter-skal-vaere-lige-saa-naturligt
https://www.femina.dk/sundhed/til-den-her-festival-kan-du-faa-gratis-menstruationsprodukter-skal-vaere-lige-saa-naturligt
https://www.instagram.com/megoosta/
https://www.instagram.com/megoosta/

EUROPEAN MARITIME

SVENDBORGEVENT SOM

S EMD BT R e -

PRAKTISK AFVIKLER =7 TILTRAKKER CA. INTERNATIONALE % _
T — . DELTAGERE ,

European Maritime Day (EMD) er en arlig i : ~* f‘ L PR r‘ . - g TP A
EU-konference om maritime anliggender e i W s S 8 i
og baeredygtig bla veekst. Konferencen Lot T ""‘f""j T-“‘"";,,._'“““";' Jaan 55{ el
tiltreekker 1500 internationale deltagere, A SVENDBORGEVENT AT gy M"Q i -
herunder erhvervsfolk, forskere og " . ? i~/ ER PRAKTISK |_0|-(A|_ Nt paEe ",
politikere. Den afholdes 20. maj ‘24 il e =':.;-.-! s ‘h‘""'i - AFVIKLER OG VI 5 T
Svendborg, men arbejdet har vaeret if e FOKUSERER PA AT FORANKRING

gang siden starten af ‘23. s : : : SII-(I_QEl TN s £

SvendborgEvent er lokal Il
projektkoordinator og afwkler af EMD i teet
samarbejde med EU og Svendborg
Kommune. Vores arbejde med EMD :
omfatter alt fra at sikre en lokal forankring

i alle parametre, sé som indkgb, transport,
bespisning og mandskab, til at sikre lokale

tilladelser, planleegning af lokationer og
P generel koordinering mellem EU og
Svendborg lokalt.
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V|S|tSvendborg er mdgangsportalen for bes&agende t|| iy Vores mal er at sikre, at enhver besggende far en NeB
Svendborg. Vi inspirerer og betjener turister og geester & uforglemmehg oplevelse i Svendborg o9 rejser hjem med
= ved at tilbyde omfattende information og service om smil pa leeben. Samtidig arbejder vi pa at tiltreekke flere
| omradet. Vi betjener geester digitalt, i trykte materialer og
personligt pa tre sprog: dansk, engelsk og tysk. § 0g events med en overordnet storytelling om Svendborg,
= 3 R - : B d der ogsd gér pé tveers af de andre foremnger
: SvendborgEvent star bag. -

. Betjener turlster i turlstbutlkken pa telefon og mall

ie Sgrger for at der er et bredt udvalg af turistfoldere om Svendborg og Sydfyn i butlkken
Udstiller lokale producenter pa hylderne (i samarbejde med erhvervet ¥ 4 ™
Laver content til VisitSvendborgs SoMe-kanaler. fiiEES =1 = 3 "“

Udsender nyhedsbreve om baeredygtighed By & ) - W Ry, - ¥ P I R
Overholder strenge standarder og arbejder med at fremme miljgvenlig turlsme B\ ‘w ! '.-‘5‘-‘-;:
Opdaterer visitsvendborg.dk med aktuelt indhold (guides, artikler, anbefalinger m.m.). A
Administrerer Guide Danmark-Produkter (national database som er en del af V|S|tDenmark)

og arbejder sammen med erhvervet om inputs hertil. EIIESENEERLNEPTS s il

Samarbejder med DestinationFyn, Svendborg Kommune og Svendborgs erhverv om alt fra

nye tiltag pa idéplan til helt konkrete ting, og sikrer sammenhaeng mellem kommunlkatlonen

Er ansvarlig for det arlige turistmagasin for de sydfynske kommuner. -
Samarbejder med Geopark Det Sydfynske @hav om branding af Svendborg som en del af
geoparken, og bidrager til lokal forankring. IS SRR .

Holder eventkalenderen Kultunaut opdateret og integreret pa vores platforme

Administrerer, markedsfgrer og holder VisitSvendborg-APP’en opdateret.

Admlmstrerer markedsfe)rer og holder dlgltale skeerme opdateret rundt omkrlng | byen

VISI{SV NEDB ____G




15

VisitDenmark 42

. : DESTINATIONFYN j

GEOPARK

= DET SYDFYNSKE @HAV

# DestinationFyn, der igen udgar en del af z
¢ \VisitDenmark. Dette organisatoriske @i
# hierarki indebeerer, at VisitDenmark har i
| ansvaret for den overordnede

Vores specifikke rolle ligger i branding af F £F
Svendborg g her spiller synergien mellem g

Tilgangen til dette er baseret pa
Svendborgs kernefortezelling, der ogsa .
passer ind i VisitFyns overordnede narrativ

autentiske og unikke natur. Geopark Det BE e -
Sydfynske @hav, en sammenslutning af de ' e
| fire sydfynske kommuner (Langeland, &
Svendborg, Faaborg Midtfyn og £rg), §
B udggr derfor ogsa en veesentllg del af LA
- strateglen : e

V/ISITSVENE


https://www.visitfyn.dk/destination-fyn/destination-fyn
https://www.visitdenmark.dk/corporate
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VISITSVENDBORG

UHORT H@J SCORE TIL SVENDBORG
| TURISMEUNDERS®GELSE.

“Seerligt Svendborg har formaet at vinde
turisternes hjerter og har faet naesten fuld
valuta, nar det geelder ambassadgrer for
omréadet” og “Turisterne er vilde med Fyn:
Men intet overgar Svendborg iny

’ ¢ i r tur/stundersage/se ﬁ

F”L lISadan skrev medierne bl.a. da Hifiiilliliiee
e Luristundersggelsen 2022 blev [Mi
offentllggjort i april 2023, 1 pwuiiis
i R ;1 i i

== g turisterne pa Fyn og seerligt i Svendborg er, '
mere tilfredse end gennemsnittet. Og med :
8l cn uhart hgj NPS-score topper Svendborg m==——
listen over fynske steder, turisterne vil give &
en anbefaling med pa vejen. i



https://www.visitfyn.dk/sites/visitfyn.com/files/2023-04/Turistunders%C3%B8gelsen%202022%20-%20Fyn.pdf
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VISITSVENDBORG

GREEN TOURISM ORGANIZATION o ,
CERTIFICERING. 66 c Kiart mal: Vi vil inspirere

flere turismeaktgrer til at
2 folge vores eksempel, og
fa lokale aktarer til at
N arbejde praktisk med
baeredygtlghed “ i i

Viblevi2023 certificeret som Green
Tourism Organization, som en

anerkendelse af vores beeredygtige
indsats. ‘
vl 2 B e '

Efter en omfattende vurdering baseret pé ,
140 parametre fik vi vores certificering, og
. forpligter os dermed til at overholde ;
strenge standarder mden for miljgvenlig
turisme. | -~

Certificeringen styrker Svendborgs
position som beaeredygtig turistdestination, _
og malet er klart: At inspirere flere__'
turismeaktgrer til at fglge eksemplet, og til

_at fa lokale aktarer til at arbejde praktisk
. med beeredygtighed.

VISITSVENDBORG &
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o BUTII-( OG SOME SOM
UDSTILLINGSVINDUE

| 2023 har der veeret ekstra fokus pa h;
turistbutikken pa Havnepladsen 2, og den
fungerer nu ogsé som et dynamisk

udstillingsvindue for lokalomradet. EE
Butikken er mere end blot et sted med 2
information; den er et rum, hvor bes¢gende}"1 -

Y bliver mgdt med personlig betjening, og
bliver preesenteret for héndplukkeded
| produkter fra lokale producenter. Disse
A\ J; produkter viser det bedste ved Svendborg,

11 og skaber en unik forbindelse mellem
f omréadets naturlige skatte og den Iokale k
* U kultur.

M L@ IREE D ﬁ*'

Butikken repreesenterer Geopark Det -
Sydfynske @hav, der er nomineret til at
blive UNESCO Global Geopark. Geoparken
understreger forbindelsen mellem de il - &
——— naturlige landskaber og den kultur, der er
opstdet som en konsekvens af disse.
Turisterne bliver derfor mgdt af en butik, B
der inviterer til at fordybe sig i omradets
saeregenheder med fokus péa det unikke ® —
B samspil mellem natur og kultur. 7= e

I 2023 har VISIt Svendborg ogsa styrket sin
_lI sociale medieindsats markant ved at l :
fokusere seerligt pa videoproduktion, B
autentiske gjeblikke og mini-guides. Denne
strategiske tilgang har ikke kun forbedret |§
Il dendigitale tilstedeveaerelse, men ogsa | s
| | 'skabtetmere engagerende mI|JQ) for™

tmalgruppen | “ }L“!m '




VISITSVENDBORG

APP OG INFO-SKARME

| 2023 havde VisitSvendborg-app'en og de

il otte info-skaerme deres anden hgjsaseson.

B De blev flittigt benyttet af byens turister,

ligesom aret fgr. App'en og info-skaermene ?- - ‘
» udggr en omfattende ressource, der glver .. e I N Fo_

[ L] " -/ 11_..,
I B b

-_ L. et sammenfattende overblik over de ki@
 SKARMEN E 5

— aeren TIA19

j blevi2023 brugt af unikke brugere @

_:'l'q - w Ty
mil by a1
ke |

mange muligheder inden for attraktloner

¥ | aktiviteter, overnatningssteder, events og | ‘ g
.~ kulinariske oplevelser, som Svendborg
S~y tllbyder aret rundt "I
ﬂ

—

= Derudover mkluderer app'en bl.a. B 2 rirr,..wruu:.
interaktive kort med cykelruter, som de 4 '
bespgende kan drage nytte af under deres | -'
ture, hvor kortet viser preecist, hvor pa . ' _—
ruten turisten beﬂnder S|g s " s KE R M E N E '
- = o 3 Turistbutikken
Hotel Svendborg
Naturama -
B rory ‘ Svendborg Bycenter S
Christiansminde Hotel
Hotel £ro
Havnekontoret
Danhostel

PO TR ) THL WY TN T —

s
&8 TRANSpoRT

VISITSVENDBORG
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VISITSVENDBORG el FAABOQG l LANGELAND | £RO +

Vi har som tidligere ar

koordineret produktionen af | arbejdet med Turistmagasinet er SvendborgEvent o

turistmagasinet "Det Sydfynske @hav f ) AN SVAR LIG Fo R: o

2024," der integrerer kommunerne £ra,

Langeland, Faaborg-Midtfyn og Svendborg

for at skabe én sammenhaengende og il
. attraktiv destlnatlon :

- Magasinet Iaegger sig op ad Geopark Det RIS
. Sydfynske @hav, og fremhaever naturligtde
styrker, der karakteriserer Geoparken. : e
Udover at praesentere de unikke kendetegn il o LS e
ved hver destination, fokuseres der :
desuden pa samlede styrker som @-hop, o
@havsstien, udendars aktiviteter og :

Herregardsruten !

' Svendborg Event er ansvarllg for
organiseringen af magasinet, hwlket -
deekker alt fra salg af annoncer til
redaktionelt ansvar, opsaetning og

distribution. ==

TURISTMAGASIN

VISITSVENDBORG
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Maritimt Center Danmark er en del af Svendborg Event. Det gor vi gennem erhvervsservice, som inkluderer

Vi arbejder for at bibeholde og brande den maritime radgivning og sparring med traeskibsejerne, og gennem
kulturarv, som udggr en central del af Svendborgs ekstern kommunikation om den maritime arv. Vi
identitet. : : arrangerer ogsa maritime begivenheder og stgtter

ligeledes sddanne initiativer.

L L

Stéar for salg og booking af charterrejser med otte
forskellige treeskibe fordelt over hele Danmark.
Planlaegger og afholder maritimt eventsii Svendborg.
Samarbejder og sparrer med treeskibsejere FEERERFS
Faciliterer samarbejder, der involverer traeskibe, pa tvaers &
Laver content til SoMe-kanaler. Sl M1 _—-—_' -'L; s

Holder hjemmesiden opdateret. B A )
Stgtter op om maritime events.
Admlnlstrerer stonomlen bag

iz | B i
Bl | 2023 afholdt
eller stgttede vi _

MARITIME
EVENTS

—— b

12023 blev
der foretaget




MARITIMT CENTER [} | J;Ex

ARK | |
DANMARE w / £BLERES

| Festlig fejring af det maritime kulturliv
4 ogbeeredygtighed

1 2023 slog £blerzaes og Cittaslowdagen sig sammen.
Med treeskibe ladet med aebler, inspirerende talks,
stemningsfulde boder, leekker mad og levende musik,
skabtes en stor og meget velbesggt begivenhed, der
1 fejrede lokal mar|t|m kultur og beeredygtighed.

N

L

MARTIME EVENTS

De maritime events profilerer Svendborg
som en maritim kgbstad og fremhaever
byens betydningsfulde maritime arv.
Aktiviteter bidrager til liv pa kajomréadet og
tilfgrer veerdi til hele byen.

T
Nogle af de maritime events arrangeres 1
y direkte af SvendborgEvent/Maritimt s Ay || [ [T —r—- i
Center Danmark, mens andre udger il Bty 8 \ P /e ;,;,_.,;_,_mﬂﬁ
selvsteendige arrangementer, hvor ' : | Wit
SvendborgEvent pa forskellig vis har
" bidraget, enten gennem gkonomisk st(zstte

= eller r&dgivning. h' [ };.,'1
o Vi W UA

| Verdens starste smglehand sejlads |

%hurtlgt udsolgtlHIR i ‘!

3 ,g Med 450 udsolgte startnumre i labet af fa timer, og —

Stor afslutnlngsfest|8vendborg 8l =y, e e LI

; Som slutby for Fyn Rundt 2023 inviterede Svendborg til B T ‘ I 2023 sendte tyske NDR desuden en udsendelse om Fyn
'—-———festllgheder pé honngrkajen, og i strélende solskin tog den = .

store maengde publikum imod skibene, der en for en kom i e

maI i Svendborg Havn, ‘som var daekket t|I af en den store =

Udover de fremhaesvede arrangementer bar nsevnes Julemanden ==

E kommer sejlende, Sej/sportsl/gaen og Henry Rasmussen Memorial Cup. ﬁ__ .
e e e e P e T A g

‘-_



https://www.ndr.de/fernsehen/sendungen/mare_tv/Die-Insel-Fuenen-Gruen-und-hyggelig,sendung1349058.html?fbclid=IwAR2pgW9rSGFzxlxSg5zf72H73jJL6B2kAlQGS_Y3AQZXO9Not-2-t6EvqNc

ARBEJDET BAG.“F'
e { -

Vi arbejder som Shopping Svendborg hver dag for at Gennem samarbejde, innovation og engagement straeber’

fastholde og udvikle Svendborg som den attraktive og vi efter, at alle disse parter kan meaerke og far gleede af

| - aktive handelsby, byen er. Det geelder for indbyggere, | o Vores arbejde. J/ -

e~ CUTiSter og gaester pé hele Sydfyn, sdvel som butlksejere !

M handelsdrivende, de lokale restauratgrer og de L —
L erhvervsdrivende. p— -

P

Vi:}| - e ":ﬂ

ww.e Holder fem arlige morgenmader med medlemmer.
Arbejder aktivt pa at f& nye medlemmer. :
Planleegger og afholder events til gavn for bylivet. & * o
Faciliteter et netveerk for butikker i Svendborg. | A
Markedsfgrer aktiviteter, arrangementer m.m. & 1
Brander Svendborg som en hyggelig og autentisk handelsby.
Holder hjemmmesiden opdateret med korrekt info, events m.m. §
Samarbejder med netveerket ‘Danske Handelsbyer’. .
Laver content til Shopping Svendborgs SoMe-kanaler. i i NP

Holder Igbende medlemmer opdateret omkring aktiviteter, initiativer og generelle nyheder
ombyen. N YA Y. 2 VIS ARE . o OSORNaE
Planleegger sendagsabent og generelle &bningstider i samarbejde med medlemmer
Administrerer gavekortsordning, herunder alt fra aftale med SparXpres til prlnt af gavekort
Administrerer gkonomi. I =Sl J | 1 B / ¥
Dekorerer byen, eks. julebelysning. —— ey

Indgar i bestyrelsesarbejde. | %
Organiserer ‘Bilbyen Svendborg’.

o4y Lk




SHOPPING SVENDBORG

T & 3L ke A
LIVI BYEN i n [ Sau i ARRANGEMENTER | BYEN WSS
] L v

¥

-
[ ]
Y I...l

| 1 2023: ENIR
Hver lgrdag i sommeren og ind i efteraret ' e G KULTURNATTEN
2023 sgrgede vi for et varieret program af £ _SSSREEEEY IR o N3 uu OPEN BY NIGHT
underholdning, der tilfgjede en festlig og A B . Y JULETRASTZANDING

engagerende atmosfeere til de beswgendes " )\ — BLACK FRIDAY

ioplevelse i byen. N g i aNY (| /INGR LOKALE MUSIKERE | GADEN [+ 8
' . ' i X ‘ \ L W\ BILER | BYEN <4'¢
{ Vi arbejder konstant for at styrke | & ‘ 7 N L’ a7/ SKATTEJAGT S

| Svendborg som et attraktivt [7aiae sy -\ e ‘e DETLILLE FUTTOG | SVENDBORGS W B |
handelsomrade, og det er med stolthed, at ... d Uy GADER BB
vi fortsat kunne bryste os af titlen som ayn E ay VETERANBILER SYDFYN UDSTILLING X 3
"Danmarks flotteste handelsby" i 2023. Yy, N ' ’ FORTZALLEKONCERT: LYT TIL TRZERNE
W, 1, L 1 LN Al KALLES WORLD TOUR Rt
SPRING | BYEN MED SPULT & Uiedgld
AFRICAN DANCE v
SOFUS SABEBOBLE &0
H. C. ANDERSEN- PARADE L - -
e KONKURRENCE OM Q)NSI—(EGAVE FRA
SELVVALGT BUTIK somssmsamsemse=
KONCERT MED HJEMMEV/ERNETS s
N MUSIKKORPS ===
‘ JULEAI—(TIVITETER I BYEN (SE S 38)
4 s

‘ i i T e e

Danmarks
flotteste
handelsby

2022-2024




SHOPPING SVENDBORG

GAVEKORT

Gavekortordningen er fortsat en populeer &
faktor, bade for medlemmer og for byens
handlende, og vi arbejder konsekvent for i
en sd lukrativ ordning for bade forbrugere
og butikker som overhovedet muligt.

Gavekortene, som kan benyttesi alle de
butikker, der er medlemmer af Shopping
Svendborg, bidrager til at styrke bandet K&
mellem forbrugere og lokale forretninger. |
Gavekortenes vedvarende popularitet K=/ »
understreger forbrugernes vilje til at stgtte
lokale butikker og i at skabe en varig =
indvirkning pa vores Iokale ;
erhvervsdrivende. & Suas

Gennem deltagelse | mQ)der med Danske i
Handelsbyer og andre interessenter gar vi

forrest i arbejdet med fremtidens g

gavekortlgsninger og andre fremmende
~ initiativer.

gavekorti 2023

b DER BLEV
& INDLOST
GAVEKORT

for _ mio. kr. i butikkerne i 2023

55:%“ 2754941

GAVEKORT

for mio. kr.i 2023

Q\\“Ppl,yo

QP@%
i Zenpes®




7 BRUGTE I F@LGENDE I-(ANALER
5 TIL MARKEDSF@RING: § E

% BSOME. AVISER, RADIO
@ N\ STORSKARMEB
B OPSLAG | BUTIKKERNER

H - S . —

, OIN SENDBORG
A

4 Svendborg ved at fremhaeve byens
, aktiviteter, |n|t|at|ver og butlkkernes
abnlngstlder AL :

ATT: JULEKONKURRENCE

i

i Markedsf(z;fingens ormél er prlmaer‘t at
tiltreekke besggende til butikkerne. Den

bagvedliggende strategi er at positionere g VIND DIN
Svendborg som et hyggeligt, autentisk og Il ONSKEGAVE MED
waktivt handelsomrade samt byens butikker 8 SHOPPING SVENDBORG!

EA DIT JULEGAVEBNSKE TIL AT GA | OPFYLDELSE VED AT DELTAGE |
ARETS JULEKONKURREMCE. DET ER SUPER NEMT:

(med Shopping Svendborg som afsender)
som en engageret medspiller i| IR

} lokalsamfundet, der aktivt bidrager til ¥
B byens ||v og arrangementer aret rundt.

\ l -ﬁ‘

1. Find den perfekie julesave i dn gndingsbubik
2. Skriv hvad det er, du snsker &9, o9 fra kvilken butik, pi

3 dernt seddel
3 . Y i ; 3 Kl‘:- seditn ud, o9 put den i 'u|:[-:>j|'|nra“tn, o hangtr

Den eksterne kommunikation er derfor en Liss o it 5 i R
velafvejet blanding af information om _ s .
butikkerne og indhold om livetibyen, = .. SR s — e
herunder det hyggelige hlstorlske centrum - e —
og konkrete aktlwteter g am e




ARBEJDET BAG.

g

| 2023 indgik Svendborg Bycenter sit tredje ar som en del Py
af SvendborgEvent. Samarbejdet sikrer, at Svendborg X fokuserer vi pa at tilgodese bade kunder, erhverv og __i —
Bycenter er en integreret del af Svendborg by, for N [okalsamfundet.

sammen star Shopping Svendborg og Svendborg Bycenter
steerkest.

THAI-BUFFET
-fritvalg

VI:

i S R

e Sgrger for dekoration af centeret i form af arstidsbannere og gulvfolie. 3

e Planleegger arrangementer fordelt udover hele aret. y o -

e Markedsfgrer events m.m. it | ' .

e Holder hjemmesiden opdateret med korrekt info, events m.m.

e Laver content til Svendborg Bycenters SoMe- kanaler

e Administrerer gkonomien. —= e | :
Indgdr i bestyrelsesarbejde. | & —
Laver samarbejder med arranggrer fra lokalsamfundet.
Planleegger sgndagsabent og generelle dbningstider i samarbejde med centerets butlkker

Holder Isbende medlemmer opdateret omkrlng aktiviteter, initiativer og generelle nyheder
i = . m . ‘% L3




SVENDBORG BYCENTER ’e .. g

AKTIVITETER OG LIV | CENTERET | ARRANGEMENTERIBYCENTERET

- e E—— =5 | 2023:

- Ef’_cer omfattende opdateringer af mventar >
i og faciliteter i Svendborg Bycenter i de Il FASTELAVN —
FODSELSDAG s |

; seneste ar, var der i 2023 skabt optimale | §
rammer for at arrangere aktiviteter og KREATIVE WORKSHOPS OVER SOMMEREN
= KLOVNESHOW === ’

dekorat|oner|centeret . m
ﬁh i’ TRYLLE OG GOGLERSKOLE

. AIIe arrangementer er blevet planlagt og | BORNEKONCERTER pt=
- ?"r gennemfart i samarbejde med Shopplng e . - HC ANDERSEN FORT/ELLINGER
d Svendborg for at sikre, at der sker noget - : i? te | — LR HARSKE HUBBI TIL BRUNSVIGERENS DAG
: -,; 3 seerligt i byen p& s& mange dage som ?p« Foae e 2 75 Al - : e SKATTEJACT IS R i
,;i‘_ 7y muligt. 12023 har vi stolt kunnet I ; Al AT ¢ KREATIVE WORKSHOPS | EFTERARSFERIEN #&
2 ‘_\ preesentere en lang raekke arrangementer» Ly e LRl e JULEMANDENS STUE MED SELFIEBOKS = I
ve\ll Og aktiviteter i centeret, som har bidraget i g LIPS ¥. BESQ@G AF JULEMANDEN R 7z :
= g til at styrke feellesskabet og skabeen e " ‘ ro j ' OPEN BY NIGHT = ’;"::; r 3

_'-‘:'fi levende atmosfaere for de besggende. T - . SRUs BLACK FRIDAY pllll

N S R B [ s LN KREATIVE WORKSHOPS TIL JUL =“ ' ff,_.
. W KREATIV WORKSHOP - FASTELAVN s

KREATIV WORKSHOP - KULTURNATTEN

1Y

—— e




ULIRRRRRRRRRRRRRE o= o -
| SAMARBEJDER [SSERES

P L L et el Py f- ' \ i Ee B " : A
1 2023 har vi fokuseret pa at styrke o\ N> ; ARRANGEMENTER | 2023 '
A bdndene med lokalsamfundet genneml B — 1l Xix e KUNSTUDSTILLING MED LOKALE;
" frugtbare samarbejder med hovedsageligt s - ' \ Ul sy <UNSTNERE & G S
4 lokale aktgrer. Disse partnerskaber har EEEE=== \ By
| skabt en livlig atmosfzere i byen, og vi har S | b Raees SAMARBEJDE MED SVENDBORG 8
dermed ogsé kunnet invitere nye geester Sl Tk KOMMUNE = :
indenfor, som normalt ikke besczsger ———— e PRASENTATION AF DET NYE BYCENTER -
Svendborg Bycenter. HESERIES A SR TINGHAVERIET i/ SRS
- 7 3 /. \ Nt POP UP UDSTILLING - DEN SORTE BOKS
PA TAGET AF CENTERET | SAMARBEJDE

e = -~
-

MED SVENDBORG MUSEUM I

KULTURNATTEN - FILMVISNING |
SAMARBEJDE MED SVEND FILMDAGE gg
WORKSHOP | SAMARBEJDE MED g I
NATURAMA B i ;
BILUDSTILLING TIL BILER | BYEN | Rl
SAMARBEJDE MED BILBYEN SVENDBORG
OPLZASNING AF FYNSKE FORFATTERE
SPIL DANSK KONCERT MED SVENDBORG
MUSIKSKOLE =




FILMDAGE VD

HELE DANMARKS FILMPRIS HELI

ARBEJDET BAG.

Vi er det dynamiske kraftcenter bag SVEND Filmdage. Vi er udpeget
af SVEND Filmdages bestyrelse til at drive arrangementet fremad.
Selvom begivenheden hovedsageligt finder sted over en intens uge i
august, med yderligere events spredt udenfor denne periode,
arbejder vi hele dret rundt pa opgaver relateret til SVEND Filmdage.
Vier - iteet samarbejde med bestyrelsen - inkarnationen af det hele;
fra de mindste detaljer til de mest storsléede visioner.}

-

Udvikler programmet for de seks FiImdage.L 3 XY

Star for al planleegning og afvikling af alle arrangementer
Ops@ger sponsoraftaler.

Sager fondsstatte. ” E
Star for al kommunikation, intern og ekstern. 4|
Udsender pressemeddelelser, og opsgger medler i samarbejde med HAVE Kommunlkatlon og PR.
Udarbejder alt grafisk materiale. IERT™ AU T Y =

Planlaegger og afvikler SVEND Prisen i samarbejde med producer Pernille Klamer.

Star for markedsfering af SVEND Filmdage og SVEND Prisen.
Laver content til SVEND Filmdages SoMe-kanaler. [ B
Deltager i bestyrelsesarbejde. N N .
Administrerer afstemningen til SVEND Prisen. .- | .
Koordinerer aktiviteter med lokale savel som natlonale samarbejdspartnere.
Udarbejder arsrapport. ' :

Koordinerer frivillige. F . _
= : ‘l“ ! 1 - D e e . £

| e ‘
i) 1 1 4
J P : o
Py , 4
- —




-

Med en reekke afi alt ca. 40 arrangementer,
spaendende fra den dybe samtale til den
brede underholdning, samlede vi over seks
begivenhedsrige dage en '
publikumsopbakning pa over 7000
besggende i 2023.

Vi skabte med Filmdagene en unik ramme §

for filmoplevelser, speendende samtaler,
feellesskab og hyldest af filmbranchen. Film P48
| og serier satte scenen for en bred vifte af &3

FNE Det er en grundsten i SVEND Fllmdage at R
aktiviteterne udfolder sig pad mange S
forskellige steder rundt omkring i ks
Svendborg by og omegn. 12023 betcz)d det,

,'?‘

A FORSKELLIGE
PA LOKATIONER

SVEND
FILMDAGE



: o . ENGAGERET I
I 2023 introducerede SVEND Filmdage et > 7 ' ERHVERVSLIV é{’tfeﬁ? KE@FI!_T

I nyt sponsorprogram med fire forskellige | 17 % 0
. b e - ;
. . gy & Lo e LB Ar FNSE
samarbejdspartnere stgttede Filmdagene St SPONSORER U
oo > N BIDROG

med en samlet donation p& omkring iy
gl 600000"%
l-ﬂln

LET

TIL FILMDAGENE
: |
Em 'lui“

e T

™8 Hulserende kulturel by.

Udover det nyligt indfgrte sponsorprogram Sess 2 .

skal den betydningsfulde stgtte fra fonde i T U - °®
2023 fremhaeves. Bade lokale og nationale =3 3 —

fonde bidrog til filmdagene, og fondene - B — TIL FILMDAGENE
ydede samlet set en statte pd omkring B - “#i

550.000 kr. ' . &

FILMDAGE



SVEND FILMDAGE

SVEND PRISEN:

KULTURBYEN SVENDBORG PA .
LANDKORTET e 98 og keerligt. Man fgler sig

SVEND Prisen har markeret sig som en hJemme Jeg gl%der mlg
betydningsfuld begivenhed, der placerer el . . .

Svendborg pé landkortet. Bade national og . e t|| at d i |'(|'(e vin, Og have
lokal presse deekkede omfattende SVEND 3 .

Filmdage i 2023. Fokus |3 pa arets o N det SJ ovt.

haedersgeest, Susanne Bier, programmet e

og ikke mindst en udfgrlig rapportering om

SVEND Prisen og arets prismodtagere.

Den brede mediedeekning speendte over A

alle aspekter af festivalen og bidrog til at
fremhaeve SVEND Filmdage som en liagy *
betydningsfuld begivenhed inden for ‘T}“-‘;} - i.\*
filmverdenen. Det samme billede E{.A Yy
afspejledes ogsa pa sociale medier, hvor

bade nominerede og deltagere aktivt

spredte ordet om Filmdagene. g

Mediedaekningen udgjorde en integreret

del af den overordnede kommunikations-

og markedsfgringsstrategi for SVEND k¥
Filmdage 2022. Her blev den grafiske linje
defineret og systematisk implementeret,

ogsa i samarbejde med partnere. Med :
malrettet planleegning og samarbejde blev
medieeksponeringen en strategisk kil
komponent, der styrkede SVEND Filmdages ™S

- synlighed‘-og positionering. . __ 3 -:":;!- % “ ~ = I. . _. F”_MDAGE

*National presseindsats og pressedokumentation blev
foretaget af Have Kommunikation & PR




EVENTLOCATION
SVENDBORG

l
ARBEJ DET BAG.

Den 1. marts 2023 overtog vi driften af e
Rundbuehallen. Med de to maritime lokationer,
Rundbuehallen og Det Maritime Pakhus (som far ]
har ligget under Maritimt Center Danmark), har vi [f§
store visioner om at byde det lokale erhvervsliv og i
I | cksterne arranggrer op til at skabe events i byen, i
- =1 der tilsammen vil styrke erhvervsturismen og GE8
I8l brandingen af Svendborg.

O L

Har faC|I|teret en stor forundersggelse af Rundbuehallen for at klarleegge en konkret prOJekthan for g
udviklingen af bygningen. INu—"=——"— i E_—_—_——" - - - 1.
Seger lsbende fondsmidler til opgradering af Rundbuehallen og Det Maritime Pakhus. l
Promoverer Rundbuehallen og Det Maritime Pakhus til arrangarer (lokale og eksterne).
Samarbejder med bl.a. Meet Fyn om tiltreekning af erhvervsturisme. -
Vedligeholder og opdaterer hjemmeside. - ;
Laver content til SoMe-kanaler. i
Stér for lejekontrakter. il |
Har ansvar for sikkerhed m.m. pa begge Iokatloner —_
Star for rengering af lokationerne. ==
e Hjeelper arranggrer med booking af mad- og drikkevarer, og S|krer lokal forankring.
o Hjeelper arranggrer med eventuelle tilladelser af f.eks. brug af udeareal.




SVENDBORG

TILTRAKNING AF ERHVERVSTURISME
_RUNDBUEHALLEN OG DET MARITIME PAKHUS

Vi har i 2023 haft et fortsat fokus pa
at skabe veekst i Svendborg
| Koommune ogsé i de sdkaldte
® skuldersaesoner. Siden vi med stor
§¢  begejstring overtog drift og IR
T T " udlejning af Rundbuehallen i 2023,
_.' har vi arbejdet pa at positionere
. 4Svendborg som et attraktivt sted
N for erhvervsturister, hvor
Rundbuehallen har veeret kernen i

denne strategi. gE
'dL | A

S En del af indsatsen har omfattet
M oprettelsen af en hjemmeside for
Eventlocation Svendborg. Dertil er
der blevet lavet visuel identitet, en
promoveringsvideo, SoMe-kanaler
og arrangeret fremvisninger som
led i vores indsats.

EVENTLOCATION
SVENDBORG



https://youtu.be/RECgsiFuhQs?feature=shared

AI-(TIVERING AF LOI-(ALE I-(R/EFTER

Ud over at positionere s
Rundbuehallen som et attraktivt

venue for eksterne eventarranngrer,

si) E%
Rundbuehallen star til deres Jiwm T *,"MJ;,
disposition for at give plads t|| deres T

Iaegger Vi betydehg veegt pa at

; kreatlve initiativer.

Ved at veelge Rundbuehallen som M

_ eventsted dbnes der automatisk

'| for en raekke unikke muligheder,
som samlet set bidrager til at skabe
veerdi i byen. Vi har derfor ogsa Iagt
betydeligt fokus pa at engagere &
erhvervslivet og initiativtagere for |f

. at aktlvere de unlkke potent|aler ;«

EVENTS | RUNDBUEHALLEN 2023:

HALL OF BASS

LIBERAL ALLIANCE UNGDOMS ARSM@DE £
@LFESTIVAL e
@STKYST HUSTLERS + HARSKE HUBBI
BISSEN MTB i
HAVNEUDVIKLINGSM@DE g

WERK DESIGNMARKED

90'ER-FEST g—— e
F@DEVAREMARKEDET KULINARISK ’
SYDFYN =
FILMOPTAGELSER X 3

HARSKE HUBBI
KUNSTHANDV/ARKERMARKED

FYN RUNDT FOR BEVARINGSV.ARIGE
SEJLSKIBE ¥ T
HALBERG SOMMERFEST £ ;
MUSIKARRANGEMENT ms
GOG SPILLERPRASENTATION |
FAFID BRANCHEMIDDAG =
SILVERRUDDER s
PORTVINSFESTIVAL

FIGHT NIGHT ]

EDISONI g b
JULEF@DEVAREMARKED

.




B Nordea-fonden blive brugt til at -
fllinstallere energieffektiv LED- B 2
belysning i Det Maritime Pakhus,
der vil forbedre lysoplevelsen og |
gore driften mere beaeredygtig. Vi
fortseetter i 2024 med at streebe H
efter forbedringer for at skabe en
bedre oplevelse for vores gaester
og styrke vores faciliteter.

L4 - 1 .
m _ EVENTLOCATION
1§ 3 ISVENDBORG



Hvert ar skaber den imponerende
julebelysning og de mange juleaktiviteter i
Svendborg en magisk atmosfeere for byens
julehandlende.

SvendborgEvent varetager alle praktiske
aspekter vedrgrende julebelysningen - fra
kommunikation om belysningen til IEEE
administration af stgtte fra de

N crhvervsdrivende samt indkab, opsaetning og
[ vedligeholdelse af julebelysningen, og vi INEEE
il orbejder kontinuerligt p& optimering, bade
med fokus pa beeredygtighed og pa

effektivitet i forhold til arbejdsprocesserne.

Vi leegger ogsa stor vaegt pa at skabe en
festlig julestemning i Svendborg gennem
traditionelle begivenheder som
"Juletraesteending pa torvet’ og ’Julemanden
ll kommer sejlende’. Dertil kommmer
gadekoncerter, korsang og optog i byen julen
igennem. Dette for at skabe en autentisk

B julestemning, tiltraekke bese)gende og styrke
R det lokale faellesskab :
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_ JULEBELYSNINGEN
w= OMFATTER BL.A.

Udgifterne til indkgb, ophaengning og
nedtagning af julebelysningen deles blandt &
byens erhvervsdrlvende gennem |
gkonomiske bidrag.

| Igbet af 2023 modtog julebelysningen to
betydningsfulde donationer til
nyanskaffelser. Den fgrste donation kom§ ; . " "
fra Svendborg Kalenderen, som bidrog med : . KM GRAN

: - Pt GUIRLANDER
5.600 kr., en sum indsamlet gennem salget

af &rets kalender. Den anden donation blev [l
ydet af den nu nedlagte E
Tekstilhandlerforening, som besluttede at
donere deres formue péa ca. 90.000 kr. til

Disse veerdifulde donationer har sammen

med byens erhvervsdrivendes gvrige .
bidrag veeret afggrende for opgraderingen § .
af voreSJuIebersnlng Det skaber en enorm P .
positiv indvirkning pa brandingen af :
Julebyen Svendborg, og har skabt en endnu
mere tiltalende julestemning for lokale og

bespgende. . : N s WP EKSTRAORDINARE
- g fmm DONATIONER PA
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lanceret en integreret kampagne med et "
ensartet budskab og billedunivers under
overskriften "Vi ses til jul i Svendborg".

Denne flermediale kampagne havde fokus

pa en hyggelig og autentisk stil, og

speendte over digitale og trykte kanaler og

blev aktivt promoveret pa SoMe, —
byskeerme, i bybusserne og som annoncerif 3

Ugeavisen Svendborg;

Gennem en sammenhaengende tilgang

blev julestemningen og byens tilbud

formidlet pa tveers af platforme, med det ' shoppingsvendborg dk
feelles mal at invitere bade lokale og =NOBRIN S 18 e
besggende til at deltageijuleni Svendborg. : 4 %@pp,*&

wQQ@ |
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SVEND FILMDAGE
KOORDINATOR

4-.'.:; /
JANNI KROISCH

WEB OG KUNDESERVICE PROJEKTKOORDINATOR

KOMMUNIKATION, SOME TURISME- OG
BAREDYGTIGHEDSKONSULENT

SVENDBORG
EVENT


https://svendborgevent.dk/speaker/janni-kroischke/

SVENDBORGEVENT

BESTYRELSEN 2023

Martin Larsen, formand | Shopping Svendborg

Lars S. Aagaard | Beveerterforeningen for Svendborg og omegn
Martine Rasmussen | Kulinarisk Sydfyn

Seren Bach-Hansen | Svendborg Kommune

Tom Pelle Jensen | Hotelgruppen

Lui Haas Jensen | Svendborg Turistforening

Christian Thuesen | Erhvervsforum Svendborg

SvendborgEvent
Havnepladsen 2
5700 Svendborg
+45 62236951
svendborgevent@svendborg.dk

www.svendborgevent.dk g . .

CVR nr. 35980490 ' : _ SVENDBORG



https://www.instagram.com/svendborgevent/
https://www.facebook.com/svendborgevent
https://svendborgevent.dk/
https://www.linkedin.com/company/18457212/admin/feed/posts/
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